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Uber uns

Martin

« Gegrundet im Dezember 2019

« FigentUrmergefuhrte und neutrale
Vermarktungsagentur

« Nur Aufnahme von Produkten die sich

bewdhrt haben und entsprechende Resultate
oringen

 Kleines wendiges und hoch moftiviertes Team




Unser Portfolio

Native Ads
CONATIVE

Digicast

Contextual Targeting
TikTok

In-Game

Podcast

Nelelle]
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Out of Home
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https://www.contentlink.at/native-2/

Autbrain EREYE

« Wir bespielen die Netzwerke der beiden Marktfthrer Outbrain
und Taboola mit nativen Integrationen im Look und Feel des
jicweiligen Publishers.

Inspirieren und informieren

* Die Ausspielung erfolgt auf Basis der bisher gelesenen Inhalte
des Users und des gegenwdrtig gelesenen Inhaltes.

e Die Abrechnung erfolgt auf CPC basis, daher verrechnen wir
nur fUr tatséchlich interessierte User (da geklickt wurde).




Native Advertising - best Practice

Nachhaltig gepflegt?
Natirlich geht das.

Der Kia Stonic - AuRergewdhnlich anders! Uberzeugen Sie Medikamente ohne Papierrezept: So sparen Sie unnétige
sich selbst! Wege!

L g ‘ @ - 3 = { ghos ! l
Mexikanische SchopfbratenspieRe mit Ananas und Paprika Abkuhlung gefallig? GenieRen Sie das Schweizer Ufer des

24 Tirchen, 24 Preise im BILLA Adventkalender
schnell gemacht Bodensees






https://www.contentlink.at/conative-2/

ie funktioniert CONATIVE?

Wir betten die bBild-Text Kombination direkt innerhalb der Redaktion cin. Beim
Klick expandiert sic auf |hre volle Grobe und kann bilder, Videos, Slideshows etc.
enthalten. Dadurch bekommt der User genau die Information die er gerade sucht

und braucht ohne die Seite zu verlassen. Weiterfohrende Links sind natorlich
moglich.

Unser einzigartiger Kl Momentum Algorithmus arbeitet mit  je drei
unterschiedlichen Bildern, Headlines und Teasertexten um ein multivariantes
Testing aus 27 Vorschauvarianten zu erstellen.

Das Netzwerk umfasst Uber 260 Seiten und kann in unterschiedliche Channels
unterteilt werden.

B2B-Themenspezifische Selektionskriterien verfugbar.




dechs spannende Werbeformate

Jedes CONATIVE besteht aus eciner Bild-Text Kombination. Fir den
expandierenden Teil steht ergénzend folgender Inhalt zur VerfGgung:

« Content: mehrere Bilder und Text

 Video: cine Videointegration und Text

* Big Picture: ¢in besonders grobes Bild und Text
 bildgalerie: cine gesamte Galerie und Text

e 2 Werbeformate zur Verltngerung von Social Media




CONATIVE - Best Practice Mylan

/iclgruppe: Umfeld Essen, Gesundheit, 30 +
Verdauungsprobleme

Ergebnis:
Gebuchte Engagements (Klicks): 2.500
GCelieferte Engagements: 2.707
Durchschn. Engagementdaver: 17 sec

Aktive Engagementdauer gesamt: ca. 90
Stunden (das sind in Summe Uber 133 Folgen

,Game of Thrones™)
CTR: 11 %
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digicast

Wir vereinen die Vorteile eines Radiospots mit der hohen
Aufmerksamkeit einer Podcast Integration. Zum Einsatz kommt unser
hochwertiges . Zur Auswahl stehen umfassende

(nach Interesse oder Umfeld) die cine enorme
Hear-Through Rate von Uber 95 ¥ mdglich machen. On Top ist bei
jieder Kampagne ¢in Compagnon Ad (Medium Rectangle) inklusive,
das auf die gewinschte Kundenseite verlinkt.

Eine Integration dieser Art ist in AT derzeit noch einzigartig.



https://www.contentlink.at/wp-content/uploads/2021/01/content.link_digicast_umfassend.xlsx
https://www.contentlink.at/wp-content/uploads/2021/01/digicast_targeting.pdf

digicast - Dest Practice

Kampagne zur bewerbung der digitalen
Vignette

« Ausspiclung 70 % Frauen und 30 % Manner,
Interesse an Auto/Mobilitat, Alter 20+

Ergebnis
Hear-Through-Rate tber 96 %

« CTR auf das Compagnon Ad knapp 0,3 %




Contextuadl
Targeting

httos//www.contentlink.at/contextual-targeting/




Contextual Targeting

« Cookiebasiertes Targeting gehort bald  der  Vergangenheit  an,
kontextbasierte Targetingmoéglichkeiten sind die Zukunft

« Wir bespiclen die dsterreichische Medienlandschaft und scannen jede

einzelne Scite (auch Video und Kommentare) nach ihrem Inhalt - in
Echtzeit.

e Passt die Seite vom Inhalt her zur definierten Zielgruppe wird daos
Werbemittel ausgespielt.

« Es kann ein cigener Custom Channel ecrstellt werden. Die bespiclten
Seiten, Keywords und Targetings werden extra fUr die Kampagne definiert.




Brand Safety

Kombination von
« Domaininfos und -rankings mit

Keyword Blacklists (= Keywords und Themen
wie Pornografie, Gewalt, Radikalismus ¢tc.) die
der Kunde anliefert oder von uns individuell
erstellt werden,

Soundblacklists (Sounds wie Explosionen,
Schusse, Schreie etc.) die in Videos vorkommen,
genauso wie Musikrichtungen (bspuw.
.Cangsterrap’)

Sentiment Analyse (negative oder positive
Sprache)

zur ldentifikation von Fakenews oder Hatespeech




Contextual Targeting
Targetings & Interessen

Wahlen Sie aus 10 Audiences:

Kids, Teens, Frauen, Manner, Senioren, Singles, Paare,
Familien, Studenten, Upper Class

Verfeinern Sie mit 24 spezifischen Interessen:

Auto, B2B, Beauty & Wellness, Business, Entertainment,
Essen & Trinken, Fashion, Festivals & Konzerte, Gaming,
Finance & Economy, Gesundheit, Handwerken, Kochen,
Hous & Garten, Haustiere, High-Tech, Kinderspielzeug,
Luxus, Nachhaltigkeit, Outdoor, Reisen, Shopping,
Sport, TV & Filme




Custom Channel

die  haben ecine spezifische Zielgruppe,
wissen aber nicht wie sie diese am besten
erreichen? Dann erstellen wir einen Custom
Channell

Charakteristika

« Brand Safe

« Kontextuelles Targeting

¢ |ndividuelle Keywords
Kundenspezifische Whitelists
Kundenspezifische Blacklists
Prazision durch Insights Data




Die einsetzbaren Formate

* Desktop

UAP (cinzeln: Skyscraper & Medium
Rectangle), billboard, Sitebar, Halfoage Ad,

Walloaper
« Mobile

[:1 Banner, 2:1 Banner, Medium Rectangle,
Sitebar, 4:1 Banner, 6:1 banner, Halfpage Ad

Weitere Formate auf Anfrage mdglich




TikTok

https://www.contentlink.at/tiktok-the-hottest-st-in-social-media/




TikTok - DIE angesagteste
Social Media App

Folge ich ' Fiir dich

TikTok hat in den vergangenen Monaten
cin rasantes Wachstum hingelegt.

Die Zielgruppe wird immer alter und
kaufkraftiger.

Der Osterreichische Markt bietet sowohl
Premium Platzierungen als auch
Standard-TKP Kampagnen mit
festgelegten Laufzeiten.




Ueitere Details

 [ikTok bietet umfassende Targetingmdglichkeiten um die Zielgruppe
genau zu treffen

 Die Konkurrenz ist derzeit (noch) relativ gering, daher ist ¢ine
Platzierung recht preisgUnstig

e Werbemittel: Fullscreen Ad

« /ahlreiche MaBnahmen zur Sicherstellung der Brand Safety (sowohl
KI als auch menschliche Teams)
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Fine unerreichbare Zielgruppe ansprechen

« Gaming fohrt (vor Musik, Film und TV) den Entertainment Markt ganz klar
an

 Finzigartige Platzierung in virtuellen Welten - for die Gamer ,zum Anfassen
nahe’

« Unterschiedliche Devices: PC, Konsole und Mobile Games, je nach
Kampagnenziel

e Da |IAB Standards keine zusatzlichen Kreationskosten
« Platzierung in unterschiedlichen Umfeldern mdglich
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martin k. linke w katrin steiner-deditz

martin@contentlink I Q katrin@contentlink

+43 664 118 33 04 . +43 664 884 506 87

... weil da was drin istl




